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บทที่ 4
การทำ SEO สำหรับเว็บไซต์ www.rommaigreenpark.com

จากการรวบรวมข้อมูล  ทฤษฎี และแนวทางการทำการประชาสัมพันธ์เว็บไซต์ แบบ SEO สามารถนำมาประยุกต์ใช้ กับการนำเว็บเพจขึ้นหน้าแรก ของโปรแกรมช่วยการสืบค้นข้อมูล   ผ่านเว็บไซต์  http://www.google.com  กรณีศึกษาเว็บไซต์ http://www.rommaigreenpark.com ภายใต้คำค้นหา “ที่พักลำปาง”, “โรงแรมลำปาง”,“รีสอร์ทลำปาง”  ตามขั้นตอน ดังต่อไปนี้
1. การกำหนดเป้าหมาย การประชาสัมพันธ์เว็บไซต์แบบ SEO 
2. วิธีการดำเนินการ SEO  โดยมีขั้นตอน ดังนี้
2.1. กำหนดคำสำคัญในการค้นหา  (Keyword)  
2.2. จัดทำ On-page Optimization  

2.3. จัดทำ Off-page Optimization  

2.4. การวิเคราะห์และติดตามผลการดำเนินงาน 
3. สรุปผลการดำเนินงาน แบบ SEO ของเว็บไซต์โรงแรมร่มไม้กรีนพาร์ค    
การกำหนดเป้าหมาย การประชาสัมพันธ์เว็บไซต์แบบ SEO

ในเบื้องต้น ผู้ศึกษาได้กำหนดกรอบการทำ SEO ในช่วงระยะสั้นๆ  คือ คาดหวังผลลัพธ์ว่าเว็บไซต์ จะขึ้นหน้าแรกของ เสิร์ชเอ็นจิ้น ในช่วง 1-4 เดือน เนื่องจาก การทำ SEO มีปัจจัยภายนอกและภายใน ประกอบเป็นจำนวนมาก ระยะเวลาที่เป็นไปได้เร็วที่สุดคือ 1-6 เดือน ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับปัจจัยหลายอย่าง เช่น การปรับเปลี่ยนอัลกอริทึมของเสิร์ชเอ็นจิ้น ในระหว่างการทำ SEO หรือ เว็บไซต์คู่แข่งที่กำลังติดอันดับต้นๆ อยู่แล้วอาจจะทำ SEO อย่างสม่ำเสมอ อันจะส่งผลให้การทำ SEO ล่าช้าออกไปได้

เป้าหมายอีกประการหนึ่งคือ เพื่อเพิ่มจำนวนเข้าชมเว็บไซต์ ให้มีมากขึ้น โดยการวางเป้าหมายในเบื้องต้นนี้ คาดหวังให้มีจำนวนคนเข้าชมเว็บไซต์ มากขึ้นร้อยละ 50  โดยคิดเปรียบเทียบจากจำนวนผู้เข้าชมเว็บไซต์ ก่อนทำ SEO  ตั้งแต่เริ่มต้นจัดทำเว็บไซต์ ในเดือน มกราคม 2557 จนถึงเดือน กรกฎาคม 2557  ที่มีเฉลี่ยประมาณ 8 ครั้งต่อวัน (อ้างอิงจาก ข้อมูลในตาราง ที่ 4.1 ) นั่นคือวางเป้าหมายในระหว่างที่ทำ SEO  ให้มีผู้เข้าเยี่ยมชมเพิ่มขี้นเป็น 25 ครั้งต่อวัน 
ตารางที่ 4.1 แสดงจำนวนครั้งของผู้เข้าชม ตั้งแต่เดือน มกราคม 2557 ถึงเดือน กรกฎาคม 2557
	เดือน
	จำนวนครั้งที่เข้าชม

	มกราคม
	200

	กุมภาพันธ์
	240

	มีนาคม
	220

	เมษายน
	210

	พฤษภาคม
	230

	มิถุนายน
	212

	กรกฎาคม
	245

	


วิธีดำเนินการ SEO


1. การกำหนดคำค้นหา (Keyword)

ทางผู้ศึกษา ได้ใช้เวลาในการกำหนดคำค้นหา ประมาณ 1 สัปดาห์ เนื่องจากเว็บไซต์ โรงแรงร่มไม้กรีนพาร์ค เป็นหน่วยงานที่ขายสินค้าและบริการ เกี่ยวกับ ที่พักอาศัย สำหรับนักท่องเที่ยว บุคลากรของหน่วยงาน ต่างๆ ทางเจ้าของเว็บไซต์ มีความต้องการให้ใช้คำค้นหาที่ เป็นกลางๆ ที่มุ่งไปยังจุดประสงค์ของผู้ใช้บริการ นั่นคือหาที่พัก ดังนั้นคำค้นหาหลัก จึงใช้คำว่า “โรงแรมลำปาง”  และที่นักท่องเที่ยวที่มาพักลำปางมักใช้ค้นหาอีกคือ “ที่พักลำปาง”  และ  รีสอร์ทลำปาง ดังนั้นจึงได้ใช้คำค้นหา ทั้ง 3 คำ ทำการตรวจสอบคำค้นหา (Keyword Research)  กับเครื่องมือค้นหาเว็บไซต์ต่างๆ (Search Engine) ที่ติดอันดับต้นๆ อยู่ในปัจจุบัน ว่าแต่ละคำค้นหาดังกล่าวนั้น  ในเสิร์ชเอ็นจิ้น ได้จัดเก็บจำนวนเว็บไซต์ คู่แข่งไว้ทั้งหมดกี่หน้า และในเสิร์ชเอ็นจิ้นหลัก (Google) ในหน้าแรกของผลลัพธ์การค้นหา (SERP) ในแต่ละคำค้นหา มีความหนาแน่นของเว็บไซต์ต่างๆ ดังนี้
ตารางที่ 4.2 แสดงผลของการตรวจสอบจำนวนเว็บไซต์ที่ถูกจัดเก็บไว้ในเสิร์ชเอ็นจิ้นแต่ละคำค้นหา
	คำค้นหา (Keyword)
	Google
	Sanook
	Yahoo
	Bing

	โรงแรมลำปาง
	20
	14
	13
	10

	ที่พักลำปาง
	30
	16
	12
	6

	รีสอร์ทลำปาง
	10
	5
	5
	3

	


ข้อมูล ณ วันที่  15  มกราคม 2557

จากตารางที่ 4.2  จะเห็นว่า Keyword  หลักโรงแรมลำปาง มีจำนวนเว็บไซต์คู่แข่งมากที่สุด และใน Keyword ที่พักลำปาง จะมีอันดับรองลงมา และ Keyword รีสอร์ทลำปางจะเป็นอันดับสุดท้าย

เมื่อทำการตรวจสอบ Keyword ทั้ง 3 Keyword จากผู้ให้บริการค้นหาเว็บไซต์ (Search Engine)  อันดับ 1 อย่าง Google ให้ผลดังต่อไปนี้
ตารางที่ 4.3 แสดงผลการตรวจสอบคู่แข่งใน Keyword  โรงแรมลำปาง
	อันดับ
	ชื่อเว็บไซต์
	PR

	1
	http://www.lampangwiengthong.co.th/
	2

	2
	http://www.painaidii.com/diary/diary-detail/001474/lang/th/
	0

	3
	http://www.booking.com/city/th/lampang.th.html
	2

	4
	http://www.xn--o3cf5fra.com/hotel/B2_Lampang
	0

	5
	http://www.agoda.com/th-th/city/lampang-th.html
	0

	6
	http://www.enjoyresortlampang.com/
	0

	7
	http://th.tripadvisor.com/Hotels-g303911-Lampang_Lampang_Province-Hotels.html
	6

	8
	http://www.lampang.go.th/travel/hotel.htm
	2

	9
	http://www.emagtravel.com/archive/all-lampang-hotel.html
	1

	10
	http://www.paiduaykan.com/province/north/lampang/hotel.html
	0



ข้อมูล ณ วันที่ 15  มกราคม 2557


จากตาราง  4.3 พบว่า
 สำหรับ Keyword หลัก “โรงแรมลำปาง”
 คู่แข่งใน 10 อันดับแรกมีค่า PR (Page Rank) อยู่ที่ระหว่าง 0-6   หากใครเข้าทำการแข่งขันที่ Keyword นี้ อาจจะมีโอกาสติดอันดับที่ 2,4,5,10   ได้

ตารางที่ 4.4 แสดงผลการตรวจสอบคู่แข่งใน Keyword  ที่พักลำปาง
	อันดับ
	ชื่อเว็บไซต์
	PR

	1
	http://www.c2lampanghotel.com/
	0

	2
	http://www.painaidii.com/diary/diary-detail/001474/lang/th/
	0

	3
	http://www.agoda.com/th-th/city/lampang-th.html
	0

	4
	http://www.paiduaykan.com/province/north/lampang/hotel.html
	1

	5
	http://pantip.com/topic/31175592
	0

	6
	http://www.wangkaewresort.com/
	2

	7
	http://www.booking.com/city/th/lampang.th.html
	2

	8
	http://www.emagtravel.com/archive/all-lampang-hotel.html
	1

	9
	http://www.lampang.go.th/travel/hotel.htm
	2

	10
	http://th.tripadvisor.com/Hotels-g303911-Lampang_Lampang_Province-Hotels.html
	6



ข้อมูล ณ วันที่ 15  มกราคม 2557


จากตาราง  4.4  พบว่า
 สำหรับ Keyword หลัก “ที่พักลำปาง”
 คู่แข่งใน 10 อันดับแรกมีค่า PR (Page Rank) อยู่ที่ระหว่าง 0-6   หากใครเข้าทำการแข่งขันที่ Keyword นี้ อาจจะมีโอกาสติดอันดับที่ 1-5  ได้

\
ตารางที่ 4.5 แสดงผลการตรวจสอบคู่แข่งใน Keyword  รีสอร์ทลำปาง
	อันดับ
	ชื่อเว็บไซต์
	PR

	1
	http://www.lampangresort.com/
	0

	2
	http://www.resortatlampang.com/
	0

	3
	http://www.paiduaykan.com/province/north/lampang/hotel.html
	1

	4
	http://www.auangkhamlampang.com/
	1

	5
	http://www.lampang.go.th/travel/hotel.htm
	2

	6
	http://www.enjoyresortlampang.com/
	0

	7
	http://www.baansuchadaa.com/
	1

	8
	http://www.maewangresort.com/
	0

	9
	http://www.lampangriverlodge.com/lampang_hotels/home/th
	2

	10
	http://www.wangkaewresort.com/
	2



 ข้อมูล ณ วันที่  15  มกราคม 2557


จากตาราง  4.5  พบว่า
 สำหรับ Keyword หลัก “ที่พักลำปาง”
 คู่แข่งใน 10 อันดับแรกมีค่า PR (Page Rank) อยู่ที่ระหว่าง 0-2   หากใครเข้าทำการแข่งขันที่ Keyword นี้ อาจจะมีโอกาสติดอันดับที่ 1-10  ได้

จากการวิเคราะห์ Keyword  ทั้งสามคำและการสัมภาษณ์ผู้เข้าพักในจังหวัดลำปาง ทำให้ผู้ศึกษาเลือกทำ SEO ใน Keyword โรงแรมลำปาง  ที่พักลำปาง  และรีสอร์ทลำปาง ตามลำดับ

2. การจัดทำ On-Page Optimization


ในขั้นตอนนี้ จุดประสงค์หลักคือ ทำการปรับแต่ง HTML Code ในเว็บไซต์ให้สอดคล้องกับหลักการทำ SEO โดยในแต่ละจุดที่ทำการปรับแต่งต้องเป็นอิสระต่อกัน และควรปรับแต่งทุกจุด เพื่อให้ทุกองค์ประกอบ สามารถทำงานส่งเสริมกันและส่งผลดีในด้าน SEO อีกด้วย ดังนั้นทางผู้ศึกษาจึงได้ใช้เวลาในการปรับแต่ง ในจุดนี้ ประมาณ 1 สัปดาห์ ซึ่งวิธีการปรับแต่ง HTML Code นั้นสามารถทำได้โดยการใช้โปรแกรมประเภท FTP Client ทำการเชื่อมต่อ และ Login  ไปยัง Web Hosting ที่ใช้บริการอยู่  ซึ่งในที่นี้ทางเว็บไซต์ www.rommaigreenpark.com ได้ใช้โปรแกรม FileZilla  และมีการแก้ไข HTML Code ในส่วนต่างๆ ดังต่อไปนี้

2.1 ปรับแต่งให้มี Keyword อยู่ใน TITLE TAG โดยหลังจากที่ได้ทำ Keyword Research มาแล้วได้ Keyword ที่ต้องการทำ SEO 3 คำนี้ ไปเพิ่มใน TITLE TAG ในไฟล์ index.php ดังนี้
<TITLE>โรงแรมร่มไม้กรีนพาร์ค { RommaiGreenPark } ที่พักลำปาง โรงแรมลำปาง 

รีสอร์ทลำปาง แหล่งท่องเที่ยวลำปาง </TITLE> 

2.2 ปรับแต่งให้มี Keyword อยู่ใน Meta Keyword หรือเป็นการระบุคำค้นหา(Keywords) ต่างๆ เก็บไว้กับหน้าเว็บไซต์นั้นๆ  ซึ่งสามารถใส่คำค้นหาได้หลายคำทั้งภาษาไทย และภาษาอังกฤษ  โดยใช้เครื่องหมายจุลภาค ( , )  เป็นตัวช่วยแบ่งคำ ดังนี้
<meta name="Keywords" content="ที่พักลำปาง,โรงแรมลำปาง,รีสอร์ทลำปาง,แหล่งท่องเที่ยวลำปาง,รีสอร์ท,ลำปาง">

2.3  ปรับแต่งให้มี Keyword Description โดย Meta Description นี้เป็นส่วนที่มีไว้ เพื่อเขียนอธิบายสั้นๆ  เกี่ยวกับเว็บไซต์ของเรา ว่าตั้งขึ้นมาเพื่ออะไร  หรือมีอะไรอยู่ในเว็บไซต์ ในคำอธิบายนี้ เมื่อเราติดอันดับในเสิร์ชเอ็นจิ้น ข้อความใน Meta Description นี้เองจะถูกดึงไปแสดงผลในหน้ารายงานผลการค้นหา  และยังสามารถเขียนอธิบายเพิ่ม Keyword เข้าไปในตรงนี้ได้อีกด้วย  ดังนี้
<meta name="Description" content="โรงแรมร่มไม้กรีนพาร์ค รีสอร์ทลำปาง ที่พักลำปาง โรงแรมลำปาง แหล่งท่องเที่ยวลำปาง ">

2.4 ปรับแต่งข้อความและบทความในหน้าแรกของเว็บไซต์  ให้มีความหนาแน่นของคำสำคัญ หรือคีย์เวิร์ดของเว็บไซต์ ซึ่งจะส่งผลให้ Search Engine เข้าใจว่าเว็บไซต์เราต้องการสื่ออะไร หรือเป็นเว็บไซต์เกี่ยวกับอะไร  โดยนำบทความที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวจังหวัดลำปาง ที่พักลำปาง รีสอร์ทลำปาง โรงแรมร่มไม้กรีนพาร์ค มาเพิ่มเติมในเนื้อหาที่หน้าแรกของเว็บไซต์  โดยความหนาแน่นของคำสำคัญ (Keyword Density) ควรมีปริมาณร้อยละ 5 ทั้งนี้ ในการตรวจสอบความหนาแน่นของคำสำคัญดังกล่าวนั้นจะใช้เครื่องมือตัวหนึ่งของโปรแกรม FireFox ที่ชื่อว่า SeoQuake ซึ่งลักษณะการตรวจสอบมีดังนี้ เมื่อนำบทความมาเพิ่มเติมที่หน้าแรกของเว็บไซต์แล้ว ทำการคลิ๊กขวา ในพื้นที่ของเว็บไซต์ แล้วจะมีเมนูของ SeoQuake ขึ้นมาหลังจากนั้นจึงเลือกเมนูย่อย Page info แล้วระบบจะทำการคำนวณและแสดงผลแบบละเอียด ให้ได้รับทราบ

2.5 จัดทำ robot.txt เพื่อทำการบอกกับ Search Engine ว่าไฟล์หรือโฟลเดอร์ (Directory) ไหนที่อนุญาตให้เข้า หรือไม่ให้เข้า  ไปเก็บข้อมูล โดยปกติแล้ว Bot ของ Serach Engine จะเข้าไปทุกไฟล์ที่มีการเชื่อมโยง แต่บางครั้งหากจะป้องกันไม่ให้ Bot เข้าไปยัง directory ส่วนตัวหรือส่วนหัวไฟล์  หรือหากไม่อยากเปิดเผยข้อมูลบางไฟล์ ก็สามารถใช้ไฟล์ robot.txt เป็นตัวกำหนด

ตัวอย่างไฟล์ robot.txt ของเว็บไซต์โรงแรมร่มไม้กรีนพาร์ค
Sitemap: http://www.rommaigreenpark.com/sitemap.xml
User-agent: *

Allow: /


2.6 จัดทำ sitemap.xml ซึ่งเว็บไซต์ http://www.xml-sitemap.com เป็นผู้ให้บริการสร้างไฟล์นี้ให้ โดยไม่คิดค่าใช้จ่าย เมื่อเปิดเข้าไปยังเว็บไซต์ดังกล่าวแล้ว เพียงกรอกชื่อเว็บไซต์เข้าไปแล้วกดปุ่ม Start ระบบก็จะทำการสร้างไฟล์ sitemap.xml  ให้โดยอัตโนมัติ จากนั้นใช้โปรแกรมประเภท FTP Client นำแฟ้มดังกล่าว ไปวางไว้ในเว็บไซต์ของเรา ตามตำแหน่งที่ระบุไว้ในไฟล์ robot.txt  ในที่นี้คือตำแหน่งนอกสุดของเว็บไซต์ ตำแหน่งเดียวกับไฟล์ index.php 

2.7 การจัดทำ SEF ในส่วนของ Domain Name โดยการแทรก Keyword เข้าไปในส่วนของ Domain Name เนื่องจากชื่อของเว็บไซต์ได้เลือกและทำการจดทะเบียนไว้เรียบร้อยแล้ว ดังนั้นจึงไม่สามารถแก้ไขได้  โดยใช้ชื่อโรงแรมเพื่อประโยชน์ทางด้าน Brand Awareness 


2.8 ทำการปรับแต่งแก้ไข HTML ให้มี ลิงค์ออก (Outbound link) ไปยังเว็บไซต์ภายนอกให้น้อยที่สุด เพื่อป้องกันการรั่วไหล ของ PR วิธีการแก้ไขประเด็นนี้ สามารถทำได้โดยตรวจสอบว่า มีการเชื่อมโยงออกไปข้างนอกเท่าไหร่ โดยสังเกตได้จาก Menu Bar ของ SeoQuake ทางด้านขวาบน จะระบุ Ext. Link เมื่อกดปุ่มนี้แล้ว ระบบจะแจ้งว่าเว็บไซต์  ได้ทำการเชื่อมโยงออกไปยังเว็บไซต์ภายนอกกี่เว็บ  และไปที่ไหนบ้าง เมื่อทราบดังนี้แล้วจึงนำกลับมาแก้ไข  ให้มีน้อยที่สุด จากการตรวจสอบพบว่า การเชื่อมโยงออกไปยังภายนอกของ www.rommaigreenpark.com จะเป็นบริเวณล่างซ้ายของเว็บไซต์  ดังนั้นจึงมาพิจารณาแก้ไข HTML Code ในจุดนี้ วิธีการแก้ไขทำได้โดยการ Login เข้าไปในระบบ เพื่อแก้ไข Link ดังกล่าว แล้วลบ HTML Code ในส่วน TAG <A HREF> ที่ไม่จำเป็นออก 

3.  การจัดทำ Off-Page Optimization 

    ขั้นตอนนี้ มีจุดประสงค์ คือทำให้มี Link กลับมาที่เว็บไซต์ของเรา จากเว็บไซต์คุณภาพ หรือเว็บไซต์ที่มีเนื้อหาเกี่ยวข้องกับเรา ให้มากที่สุด อันจะส่งผลให้ Bot ที่เข้ามาเก็บข้อมูลเว็บไซต์ ดังกล่าว เห็นชื่อเว็บไซต์ของเราแล้วตามต่อมาเก็บข้อมูลเว็บไซต์ของเรา  รวมไปถึงการหวังผลเพื่อเพิ่มค่า PR  ให้กับเว็บไซต์ของเราด้วย โดยในขั้นตอนการจัดทำ Off-Page Optimization นี้ทางผู้ศึกษา ได้ใช้เวลาในการจัดทำประมาณ 2 เดือน เนื่องจากจำเป็นต้องทำอยู่สม่ำเสมอ ซึ่งในรายละเอียดมีดังต่อไปนี้ 

3.1 ทำ Back Link จากเว็บไซต์ที่เกี่ยวข้อง ทำได้โดยการทำ Keyword ที่กำลังทำ SEO อยู่ ไปค้นหาในเสิร์ชเอ็นจิ้น จะทำให้เราได้รายการเว็บไซต์ที่เกี่ยวข้องกับ Keyword  ของเรา แล้วเข้าไปดูในแต่ละเว็บไซต์ ว่าสามารถพิมพ์ข้อความเข้าไปได้หรือไม่ หากทำได้จึงทำการพิมพ์ข้อความ เข้าไปให้มีการเชื่อมโยง กลับมายังเว็บของเรา โดยหลักการแล้วควรทำเป็นธรรมชาติ ทยอยเพิ่ม ไม่อย่างนั้นแล้ว อาจจะถูกเสิร์ชเอ็นจิ้น มองว่าเป็นการ spam ได้

3.2 ทำ Back Link จากเว็บไซต์ที่มี Robot ชุกชุม เพื่อให้มี Robot เข้ามาเก็บข้อมูลเว็บไซต์ ปริมาณมากและสม่ำเสมอ อันจะส่งผลให้มีปริมาณหน้าที่เสิร์ชเอ็นจิ้น เก็บไว้มากขึ้น  
โดยส่วนใหญ่เว็บไซต์ที่มี Robot ชุมชุม จะเป็นกระดานข่าวสนทนา  เนื่องจากมีการพูดคุยกันมาก  เนื้อหาที่เปลี่ยนแปลงอยู่สม่ำเสมอ โดยสมาชิก  ทำให้ Robot เข้ามาบ่อย เทคนิค การทำ Back Link จากเว็บไซต์ประเภทนี้ คือทำ Signature ให้เป็น Link ไปยังเว็บไซต์เรา หรือพิมพ์ข้อความให้มีการเชื่อมโยงกลับมายังเว็บไซต์ของเราก็ได้

3.3 เพิ่มข้อมูลเข้าไปในเสิร์ชเอ็นจิ้น (Submit Search Engine)  โดยในแต่ละเสิร์ชเอ็นจิ้น จะมีบริการ ให้เพิ่มข้อมูล เข้าไปในเสิร์ชเอ็นจิ้นอยู่แล้ว  เพื่อเป็นการประกาศ ให้ทราบว่ามีเว็บไซต์นี้ เกิดขึ้น และให้ Bot เข้ามาเก็บข้อมูลไปโดยตัวอย่าง URL ที่มีให้เพื่อเพิ่มข้อมูลเข้าไปแก่ www.google.com/webmaster/tools

3.4 เพิ่มข้อมูลเข้าไปในในเว็บไดเรคทอรี่ (Submit Directory) เว็บไซต์ประเภทเว็บไดเรคทอรี่ เป็นเว็บไซต์ที่จัดตั้งขึ้นมาเพื่อเก็บรวบรวมเว็บไซต์ต่างๆ ที่มีอยู่แล้วแบ่งหมวดหมู่ ให้เป็นระบบ และทำการ Link ไปยังเว็บไซต์ต่างๆ นั้น ดังนั้นเราสามารถประยุกต์เพิ่มเพิ่ม Link เข้า (Inbound Link) ให้กับเว็บไซต์ของเรา ได้โดยการเพิ่มเว็บไซต์ของเราเข้าไปยังเว็บไดเรคทอรี่

3.5 Ping Search Engine เพื่อเรียก Bot ให้เข้ามาเก็บข้อมูลในเว็บไซต์  เนื่องจากบางครั้ง ที่เราปรับข้อความในเว็บไซต์  หรือเพิ่มเนื้อหาเข้าไป  ทางเสิร์ชเอ็นจิ้น อาจจะยังไม่ทราบ หรือ Bot ของเสิร์ชเอ็นจิ้นเหล่านั้นยังไม่ได้เข้ามาเก็บข้อมูล หากรอให้ Bot เข้ามาอย่างเดียว อาจจะใช้ระยะเวลานาน ดังนั้นจึงใช้การ Ping เสิร์ชเอ็นจิ้น เพื่อบอกว่าเว็บไซต์ของเรามีการปรับปรุงเนื้อหา ให้ทำการส่ง Bot เข้ามาเก็บข้อมูล โดยใช้บริการจากเว็บไซต์ ให้บริการ Ping Bot เสิร์ชเอ็นจิ้น


4. การวิเคราะห์และติดตามผล

   ผู้ศึกษาเลือกใช้บริการจากเว็บไซต์ OnstatFree.com ซึ่งเป็นเว็บไซต์ที่ให้บริการด้านการเก็บข้อมูลสถิติ ของผู้เข้าชมเว็บไซต์โดยละเอียด และง่ายต่อการวิเคราะห์และติดตามผล  ซึ่งเป็นอีกเว็บไซต์หนึ่งที่เหมาะสำหรับการตรวจสอบสถิติ สำหรับการทำ SEO โดยเฉพาะ  โดยเริ่มเก็บสถิติ ตั้งแต่วันที่ 1 สิงหาคม 2557  เพื่อให้เห็นความชัดเจน ตั้งแต่ก่อนทำ SEO และหลังจากทำ SEO นั้น โดยใช้เวลาในการดำเนินงานในช่วงตรวจสอบและติดตามผลนี้ ทั้งสิ้นประมาณ 4 เดือน ของการทำ SEO  เพราะเป็นช่วงเวลาที่ต้องทำการตรวจสอบการเปลี่ยนแปลงทุกวัน โดยลักษณะการทำงานของเว็บไซต์นี้ จำเป็นต้องสมัครเป็นสมาชิก และเข้าไปในเว็บไซต์ดังกล่าว เพื่อจะได้ Tracking code นำไปติดตั้งในทุกหน้าของเว็บไซต์  และระบบดังกล่าวจะทำการเก็บข้อมูลแล้วนำไปประมวลผลต่อไป

  โดยในรายละเอียดการเก็บข้อมูลดังกล่าวนั้น เว็บไซต์ OneStatFree.com สามารถให้บริการข้อมูลสถิติ การค้นหาข้อมูล ได้หลายช่วงเวลา ตามที่สมาชิกต้องการ  เพื่อนำข้อมูลสถิติมาเปรียบเทียบอย่างละเอียด  ซึ่งช่วงเวลาในการแสดงผลข้อมูลทางเว็บไซต์ ได้แบ่งเป็น
1. วันปัจจุบัน
2. วันก่อนหน้า
3. สัปดาห์ปัจจุบัน
4. เดือนปัจจุบัน
5. ปีปัจจุบัน
6. สัปดาห์ก่อนหน้า
7. เดือนก่อนหน้า
8. ปีก่อนหน้า
ข้อมูลที่แสดงประกอบด้วย
1. ข้อมูลโดยสรุป ประกอบด้วย
1.1 จำนวนครั้งของเว็บไซต์ที่ถูกเปิดเข้าชม (Page views) รวม
1.2 จำนวนครั้งในการเข้าชม
1.3 จำนวนผู้เข้าชมที่ไม่ซ้ำกัน
1.4 จำนวนผู้เข้าชมรายใหม่
1.5 จำนวน Page views  เฉลี่ยต่อการเยี่ยมชมแต่ละครั้ง
2. Page views แบ่งเป็น
2.1 จำนวน Page views ตามช่วงเวลา
2.2 จำนวน Page views เฉลี่ยตามชั่วโมงของวัน
2.3 จำนวน Page views เฉลี่ยตามวันในสัปดาห์
3. การเข้าชม บอกถึงกลุ่มผู้เข้าชมล่าสุด และจำนวนผู้เข้าชมที่มีการกลับเข้ามาอีก
4. จำนวนหน้าที่ถูกเข้าชมมากที่สุด
5. เว็บไซต์อ้างอิงที่ผู้เข้าชม คลิกเข้ามา
6. ผู้เข้าชมแบ่งตามภูมิประเทศ
7. ข้อมูลทางเทคนิคของผู้เข้าชม ได้แก่ ระบบปฏิบัติการ Browser ขนาดหน้าจอ
8. สรุปสถิติตั้งแต่เริ่มต้น จนถึงปัจจุบัน
ในการวิเคราะห์ติดตามผลข้อมูลนี้ จะแบ่งออกเป็น 2 ช่วง คือช่วงก่อนทำ SEO (สิงหาคม 2557 – พฤศจิกายน 2557) และช่วงระหว่างการทำ SEO (ธันวาคม 2557 – มีนาคม 2558)
ตารางที่ 4.6 แสดงจำนวน Page views ในแต่ละเดือนตั้งแต่เดือน สิงหาคม 2557 ถึง มีนาคม 2558

	ก่อนดำเนินการ
	หลังดำเนินการ

	เดือน
	Page views
	เดือน
	Page views

	สิงหาคม
	110
	ธันวาคม
	300

	กันยายน
	100
	มกราคม
	280

	ตุลาคม
	105
	กุมภาพันธ์
	320

	พฤศจิกายน
	120
	มีนาคม
	420

	



จากตารางที่  4.6 แสดงให้เห็นว่าในช่วงระหว่างการทำ SEO มี Page views เพิ่มขึ้นมากกว่าช่วงเวลาที่ยังไม่ได้เริ่มทำ SEO 
ตารางที่ 4.7 แสดงจำนวน Page views ของแต่ละวันในเดือน  มีนาคม 2558

	วันที่
	Page Views
	วันที่
	Page Views
	วันที่
	Page Views

	1
	12
	11
	10
	21
	15

	2
	11
	12
	12
	22
	16

	3
	8
	13
	8
	23
	20

	4
	9
	14
	12
	24
	24

	5
	10
	15
	14
	25
	12

	6
	8
	16
	9
	26
	14

	7
	12
	17
	12
	27
	16

	8
	10
	18
	22
	28
	20

	9
	8
	19
	12
	29
	21

	10
	13
	20
	14
	30
	20

	31
	16
	
	
	
	



จากตารางที่ 4.7  แสดงให้เห็นว่า จำนวน Page Views รวมในเดือน มีนาคม 2558 มี 420 Page Views คิดเป็นเฉลี่ยวันละประมาณ  14   Page Views
ตารางที่ 4.8 แสดงสถิติความนิยมเว็บไซต์ต้นทางของผู้เข้าชม ในปี พ.ศ. 2558

	Referring Domain
	จำนวนการเข้าชม
	ร้อยละ

	Google.co.th
	520
	39.39

	Google.com
	300
	22.73

	Bookmark
	140
	10.61

	Sanook.com
	110
	8.33

	Ebuddy.com
	95
	7.20

	Yahoo.com
	83
	6.29

	Thaiza.com
	72
	5.45

	รวม
	1,320
	100



จากตารางที่ 4.8  แสดงให้เห็นว่าผู้เข้าชมในปี 2558  เข้ามาชมเว็บไซต์โดยผ่านทาง Google.co.th มากที่สุด รองลงมาคือผ่านทาง Bookmark และ Google.com
สรุปผลการทำ SEO ของเว็บไซต์โรงแรมร่มไม้กรีนพาร์ค (www.rommaigreenpark.com)


จากการศึกษา วิธีการนำเว็บไซต์โรงแรมร่มไม้กรีนพาร์ค  ขึ้นหน้าแรกของเว็บไซต์ เสิร์ชเอ็นจิ้น โดยได้ศึกษาค้นคว้า และทดลอง หาวิธีการข้างต้น ทำให้เว็บไซต์ ขึ้นหน้าแรก ของ เสิร์ชเอ็นจิ้น ภายในระยะเวลา 4 เดือน ดังภาพที่ 4.1 - 4.4
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รูปที่ 4.1 หน้าจอหลัก เว็บไซต์ http://www.rommaigreenpark.com
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รูปที่ 4.2  จอแสดงผลการใช้คำค้นหา “ที่พักลำปาง”
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รูปที่ 4.3  จอแสดงผลการใช้คำค้นหา “รีสอร์ทลำปาง”
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รูปที่ 4.4   จอแสดงผลการใช้คำค้นหา “โรงแรมลำปาง”
